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Etude stratégique de redynamisation du Bourg centre de Bar -sur-Seine

ÔLes objectifs et le contexte de lõ®tude

ÔBar-sur-Seine, un p¹le structurant ¨ lõ®chelle du 

barséquanais et du Sud Aubois

ÔDes signes de fragilité

ÔDes leviers pour la redynamisation

ÔEchanges sur les enjeux à développer durant la 

2ème phase de lõ®tude (sc®nario)
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Ordre du jour

Les principaux 

constats et 

enjeux du 

diagnostic
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LES OBJECTIFS ET LE 
CONTEXTE DE LõETUDE
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Ô Bassin de vie de 20 000 

habitants

Ô Territoire aux identités fortes et 

diverses

Á Sud rural & Nord « rurbain »,

Á Micro -territoires relativement 
indépendants les uns des autres,

Á Territoire de champagne ¶ image 
porteuseé et h®t®rog®n®it® des 
situations socio -professionnelles

Ô Bar-sur-Seine, centralité structurante é mais au rayonnement limité :

Á Taille modeste ¶difficulté à maintenir certains services, équipements et commerces 
structurants,

Á Proximit® de lõagglom®ration troyenne ¶ « concurrence » perçue sur certains services, 
équipements et commerces structurants,

Á Repli démographique et augmentation du nombre de logements vacants.

TROYES

BAR
SUR-SEINE

MUSSY
SUR-SEINE

ESSOYES

LES RICEYS

ST-PARRES
LES-VAUDES

Le contexte de lõ®tude
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Ô Comprendre le fonctionnement du bourg centre et son articulation 

avec le reste de la Communauté de Communes

Ô Identifier les potentiels é et les difficultés

è5ŞǘŜǊƳƛƴŜǊ ƭŜǎ ƭŜǾƛŜǊ ŘΩŀŎǘƛƻƴǎpour (re)trouver un dynamisme et une 
attractivité démographique et économique

Ô Construire une vision globale et partagée qui imagine Bar -sur-Seine à

lõhorizon 2030, en associant :

Á Les élus,

Á Les partenaires (DDT, CCI, Office de tourisme,

R®gion, D®partementé),

Á Les habitants et usagers du bourg centre

Ô Etablir une strat®gie dõintervention et un programme précis

Á Structuration et optimisation de lõaction publique,

Á Suivre un cap et réorienter en fonction des aléas plutôt que de subir et réagir dans 
lõurgence.

La mobilisation et 
ƭΩƛƴǾŜǎǘƛǎǎŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ŀŎǘŜǳǊǎ ǎƻƴǘ 
la condition première de réussite 

du projet

Les Grands objectifs
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2 échelles de réflexion:

ü Intercommunalité élargie : réflexion stratégique

ü Bourg -centre / centre ancien : réflexion opérationnelle

Bourg centre

Centre ancien

Le p®rim¯tre de lõ®tude
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Un travail de terrain et de concertation

Ô 1ère visite de terrain ¨ lõissu du comit® de pilotage de 
lancement (29 mai)

Ô Terrain commerce et marché (21 et 22 juin 2018 )

Ô Diagnostic en marchant avec la population (28 juin)

Ô Atelier commerçants (3 juillet)

Ô Observation des pratiques de mobilités (13 septembre)

ê Nécessairement réalisée un jour de semaine hors 

période de vacances

Ô Des articles dans la presse
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BAR-SUR-SEINE, PÔLE 
STRUCTURANT POUR LE 
BARSÉQUANAIS ET LE SUD 
AUBOIS
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Un nïud dans la structure urbaine

Bar-sur-Seine

Reste de la CC du
Barséquanais

3 054
hbts

16 104
hbts

ü 15ème commune la plus peuplée du 

département

ü 3 000 habitants au cïur dõun bassin 

de vie de 20 000 habitants

ü Un poids démographique relativement 

faible mais un rôle essentiel dans la 

structuration et le maillage urbain du 

sud du département

ü Un relais entre lõagglom®ration 

troyenne et les territoires ruraux du Sud

ü Un bassin de vie et donc un rôle de 

centralité fragilisé par les effets de la 
périurbanisation et du desserrement 

de lõagglom®ration troyenne

Répartition de la population sur

la CC du Barséquanais
INSEE 2015
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Un p¹le dõemplois

Bar-sur-Seine

Reste de la CC du
Barséquanais

Aube

Bar-sur-Seine

Reste de la CC du
Barséquanais

1 846
emplois

5 483
emplois

Répartition des emplois sur la 

CC du Barséquanais
INSEE 2015

25% des emplois 

du barséquanais
(16% de la population)

ACTIFS 
OCCUPÉS EMPLOIS

1 846

1 009
Taux de 

concentration 

dõemploi : 1,83

Reste de la CC : 0,91

quasiment 2 fois plus 

dõemplois que 

dõactifs sur la commune

Répartition des emplois par 

secteurs dõactivit®s
INSEE 2015

Sur la CC du Barséquanais : 

surrepr®sentation de lõactivit® agricole 
(viticulture)

A Bar-sur-Seine : 77% des emplois liés aux 

services ou au secteur public

ü Une économie plus urbaine

ü Un tissu de PME-PMI installée de façon 
diffuse

Agriculture

Industrie

ConstructionCommerces, Transports 
et services

Admin,
enseignement et santé

40%20%

INSEE 2015
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Une offre de services structurante
Une offre de services à la 
population relativement dense et 
accessible (en complémentarité 
avec les pôles extérieurs)

Bar-sur-Seine polarise une offre de 
services de rang intercommunal

ü Pôle de service principal

ü Comparable à Bar/Aube

Le maintien dõune offre de services 
conséquente et diversifiée à Bar -
sur-Seine soulève des enjeux 
dõ®quilibre d®partemental

Des projets pour conforter lõoffre :
- Salle de spectacle, école de 

musique/danse, 

- Réhabilitation du gymnase du collège, 

- Relocalisation de lõoffice de tourisme

- Court de tennis couvert

Sans animation, un 
équipement ne suffit pas à 

dynamiser un territoire

M

M Mission locale
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Enseignes 
GSA

Commune
Surface 

(m²)
Temps 
(en min)

ALDI BAR-SUR-SEINE 299 2

LEADER PRICE BAR-SUR-SEINE 1 520 3

INTERMARCHE 

SUPER
BAR-SUR-SEINE 1 960 3

VIVAL CELLES-SUR-OURCE 120 8

PROXI SUPER
SAINT-PARRES-LÈS-

VAUDES
320 15

SPAR LES RICEYS 916 18

CARREFOUR 

CONTACT
VAUDES 880 19

PROXIMARCHE MUSSY-SUR-SEINE 70 20

CARREFOUR 

EXPRESS
MUSSY-SUR-SEINE 245 21

BI1
VENDEUVRE-SUR-

BARSE
1 500 25

ATAC CHAOURCE 1 000 27

PETIT CASINO ESSOYES 100 27

VIVAL CHAOURCE 100 28

CARREFOUR 

EXPRESS

LUSIGNY-SUR-

BARSE
120 29

CARREFOUR 

CONTACT
BUCHÈRES 600 30

E.LECLERC 

EXPRESS

LUSIGNY-SUR-

BARSE
999 31

E.LECLERC 

EXPRESS

ROSIÈRES-PRÈS-

TROYES
1 600 34

Une alternative ¨ lõIntermarch® 

lors de sa fermeture au 1 er

semestre 2018

Une diversit® dõenseignes avec des locomotives sur Bar sur Seine

12

Environnement commercial concurrentiel
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Une multiplicité de polarités 

commerciales dõattractivit® in®gale

ü le centre bourg : concentration de 
boutiques traditionnelles + marché 
hebdomadaire 

ü le commerce diffus le long de lõav. du 
Gal Leclerc , ¨ lõest de la Seine 
(Intermarché, pharmacie, laboratoire 
dõanalyses, jardinerieé)

ü Supérette Aldi, isolée au sud du centre 
bourg

ü 1 micropole de passage au sud à la 
fourche entre la D671 et le fbg de 
Chatillon  

Forte concurrence des GSA et déséquilibre 

marqué entre les entrées Est et sud de la ville

Intermarché

[ŀōƻǊŀǘƻƛǊŜ ŘΩŀƴŀƭȅǎŜǎ Ҍ tƘŀǊƳŀŎƛŜ 
+ Café restaurant + Kiosque Pizzas + 
pressing

Garage 
Motos

Jardinerie

Polarité 
Centre bourg

Pompes funèbres + 
activités 
automobiles

Leader Price

½ƻƴŜ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ 
+ lycée pro 

Weldom
Station service
Garage Boulangerie

Aldi

Intermarché

Les polarités commerciales de Bar sur Seine

13

ü 90 commerces, artisans et 

services de proximité en 

activité

ü 18 locaux vacants (17 %)



Etude stratégique de redynamisation du Bourg centre de Bar -sur-Seine

·69 commerces et services en activité : une 

offre dans lõensemble diversifi®e et 
concentrée se caractérisant par :

˅ Un tr¯s fort taux de vacance ¨ lõ®chelle 

du centre bourg : 20,7 %

˅ Une surreprésentation de services (22%), 
notamment financiers.

˅ Une offre limitée en alimentaire traditionnel 
qui sõexplique par la proximit® des 

supermarchés, mais aussi par la présence du 
marché du vendredi

˅ Un secteur Hygiène Santé Beauté 
relativement complet

˅ Une offre en restauration diversifiée 

˅ Lõ®quipement de la personne et la 
culture/loisirs sous représentés au regard de 
lõimportant bassin de vie

87 cellules commerciales dont 18 vacantes

13%

15%

13%

13%
7%

22%

17%

CENTRE BOURG 
- RÉPARTITION SELON LA FAMILLE DE PRODUITS -

Alimentaire

Hygiène-Santé-Beauté

Equipement de la personne

Commerces divers &
équipement maison
Culture Loisirs

Services

Café Hôtel Restaurant

La structure de lõoffre commerciale centre bourg

14

Centre bourg 2018 en %
Alimentaire 9 13%

Hygiène-Santé-Beauté 10 14%

Equipement de la personne 9 13%

Commerces divers & équipement maison 9 13%

Culture Loisirs 5 7%

Services 15 22%

Café Hôtel Restaurant 12 17%

Total en activité 69 100%

locaux vacants 18

Total cellules commerciales 87
Taux de vacance 20,7%

Locaux non commerciaux 6

Total cellules rdc 93
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La zone dõattraction du centre bourg

Revenu moyen

Ménages

Population 14 361

6 270

35 698
Indice France (base 100) 108

Primaire : ± 5mn 

Secondaire : ± 10 mn

Tertiaire :  ± 15 mn

Rural - Centre Bourg

ÅTrès faible densité

ÅPopulation âgée 

ÅCélibataires et couples 

ÅSurrepr®sentation dõouvriers et retrait®s

ÅRevenu plutôt faible 

Rural - Actif

ÅTrès faible densité 

ÅPopulation âgée

ÅSurreprésentation des agriculteurs, 

artisans et retraités

ÅRevenu très faible

ÅCouples et célibataires séniors

ÅPropriétaires en maison

Rural - Agricole
ÅTrès faible densité 

ÅAgriculteurs, artisans et ouvriers

ÅRevenu assez faible

ÅCouples et familles

ÅPropriétaires en maison

Rural - Rurbain aisé
Å Très faible densité

Å Population de moins de 19 ans et de 40 à 59 

ans

Å Surreprésentation des agriculteurs, 

commerçants, et des intermédiaires

Å Revenu assez élevé 

Å Couples et des familles

Å Propriétaires en maison 

5/10/15 mn en voiture

* Source CMF/ASTEROP juin 2018

Typologie sociod®mographique des habitants de la zone dõattraction



Etude stratégique de redynamisation du Bourg centre de Bar -sur-Seine

Dominances sociologiques

Comportements dõachat en :

˅ Marchés pour les séniors

˅ Commerces traditionnels et 

de proximité

˅ Supermarchés et discounts

Axes de travail

Prix,confort, service, 

et accueil

Pouvoir dõachat moyen/faible

Catégories sur -représentées

Catégories sous -représentées

Ouvriers 152

Célibataires seniors 119

Couples seniors 119

Artisans, Commerçants, Chefs 
d'entreprise 

118

Population de 60 ans et plus 116

Professions intellectuelles supérieures 34

Jeunes célibataires 46

Professions intermédiaires 51

Employés 58

Jeunes couples 72

Dominances sociologiques et interprétations

en termes de comportements dõachat 
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DES SIGNES DE FRAGILITÉ
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Un déclin démographique qui se généralise

Depuis les années 1980

Solde migratoire négatif : les départs sont 

plus importants que les arrivées

Exception dans les années 2000 : 

lõagglom®ration troyenne se desserre sur la CC

Jusquõau d®but des ann®es 2010

Solde naturel positif : les naissances sont 

plus importantes que les décès

Depuis 2010 

Soldes migratoire et naturel négatifs

19 263   

19 773   

20 092   

19 899   

19 373   

19610

19 158   

2 786   

3 155   

3 572   3 630   

3 510   

3233

3 054   

1968 1975 1982 1990 1999 2010 2015

CC Barséquanais Bar-sur-Seine

1990-1999 1999-2010 2010-2015

Taux de croissance annuel de la population 
INSEE 2015

Evolution de la population
INSEE 2015

Desserrement de 
ƭΩŀƎƎƭƻƳŞǊŀǘƛƻƴ 

troyenne
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Une structure des ménages qui évolue

2 pers/ménage3 pers/ménage

2
0

1
5

1
9

7
5

Des m®nages de plus en plus petitsé

é qui ne g®n¯rent pas forc®ment des besoins 

en logements supplémentaires

ü Baisse de population

ü Vieillissement

ü D®cohabitation vers dõautres territoires

43%

22%

20%

11%

Bar-sur
Seine

Des profils de ménages plus divers et plus 

fragiles à Bar -sur-Seineé

ü 43% de personnes seules (33% sur la CC)

ü 11% de familles monoparentale (7% sur la CC)

é qui lui conf¯rent un r¹le particulier et 

structurant en matière de parcours résidentiels

Une population de jeunes étudiants ou actifs qui quittent le territoire

ü Des moins de 20 ans plus nombreux que les 20 -40 ans

Les plus de 60 ans représentent 1/3 des habitants

Taille des ménages à Bar -sur-Seine
INSEE 2015

Structures des ménages
INSEE 2015
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Un march® de lõimmobilier d®tendu

Sur la CC du Barséquanais : 13% de logements 

vacants

ü Grandes disparités entre Nord et Sud (22% de 

logements vacants à Mussy -sur-Seine, contre 4% à 

Vaudes)

A Bar-sur-Seine : 223 logements vacants 

ü 13% du parc

Dans le centre -ancien : 133 logements vacants

ü 23% des logements du centre ancien

ü 60% des logements vacants de la 
commune

Dans le centre ancien : 

ü 38% de vacance conjoncturelle (43% à 
lõ®chelle de la commune)

ü 39% de vacance structurelle (29% à 
lõ®chelle de la communeé li®e ¨ lõ®tat des 
logements)

ü 90% des logements vacants sont des 
logements privés

Localisation des logements vacants 1767 BIS COM

Ancienneté de la vacance dans le centre ancien de Bar -sur-Seine

79
38%

48
23%

21
10%

34
16%

28
13%

< 1 an entre 1 et 3 ans entre 3 et 5 ans entre 5 à 10 ans > 10 ans

1767 BIS COM

Données FILOCOM
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Un march® de lõimmobilier d®tendu

133

92

67

101 104

77

50

26 29
22

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

A lõ®chelle du Bars®quanais : ralentissement de 

la dynamique de construction depuis 2010

ü Environ 100 lgts/an sur 2006 -2010

ü Environ 25 lgts/an aujourdõhui

Indice de construction:

ü Sur la CC du Barséquanais : 3,6

ü À Bar-sur-Seine : 2

Faible dynamique de construction sur le 
bourg centre9

Evolution de la construction de logements 

sur la CC du Barséquanais
INSEE 2015

1 143 ϵ/m²

985 ϵ/m²

Sur le Barséquanais : peu de terrain à bâtir (Une 

quinzaine en juin 2018)

33 lots viabilisés sur 80 sur la ZAC du Pain Perdu :

ü Difficultés de commercialisation liée plus aux 
caract®ristiques du site quõaux prix des 
terrains

En 2017, 140 ventes r®alis®es ¨ lõ®chelle de la 

CC, dont seulement une dizaine à Bar -sur-Seine

ü Bar-sur-Seine marque la limite de lõinfluence 
de Troyes, comme lõillustrent les prix de 
lõimmobilier

March® de lõaccession ¨ Bar-sur-Seine
Meilleursagents.com
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Des mutations économiques qui interpellent

Entre 2010 et 2015 : 

-369

emplois
-136

emplois

CC du 

Barséquanais Bar-sur-Seine

-180

-120

-60

0

Agriculture Industrie Construction

Commerce,
Transports,

Services divers

Adm publique,
Enseignement,

Santé, Act
sociale

Evolution du nombre dõemplois par secteur 

dõactivit® entre 2010 et 2015 ¨ Bar-sur-Seine
INSEE 2015

+31 +40

-11

-163

-17

+ 71 emplois
Limite la perte 

ŘΩŜƳǇƭƻƛǎ ŀǳ Ǝƭƻōŀƭ

Les secteurs qui font la spécificité 
de Bar-sur-Seine sont en recul

A Bar-sur-Seine :

ü En 2015 : 10% des emplois sont des emplois de cadres, contre 12% en 2010

ü Entre 2010 et 2015 : -26 cadres avec emplois, qui ont tous quitté la commune

Plus que les am®nit®s que peut proposer la commune, cõest surtout sa capacit® ¨ offrir des emplois 
qualifiés, sur place, qui conditionne sa capacité à accueillir des CSP+ (services notamment)

INSEE 2015
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Atelier du mardi 3 juillet 2018 

Les faiblesses du tissu commercial

ÅVitrines vides

ÅPropreté

ÅDurée trop courte du disque bleu

ÅPlots de la Grande Rue empêchant le 

stationnement

ÅManque dõactivit®s culturelles (cin®mas, 

exposé)

ÅManque de gros p¹le dõactivit®s et 

dõindustries

20 commerçants présents

dont 1 non adhérent

Des manques identifiés
ÅCinéma

ÅPiscine

ÅCamping

ÅThéâtre

ÅSalle culturelle polyvalente

ÅDu commerce : bijouterie, Bio, métiers de 

bouche dont poissonnerie

Les commerçants ont la parole
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Les commerces du centre ancien

Hétérogénéité et vacance

Des vitrines, enseignes et façades très hétérogènes

De nombreux locaux vacants
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DES LEVIERS POUR LA 
REDYNAMISATION

ú
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Les logements

La dégradation des logements, une cause importante de vacance

26

Dans le centre ancien :

ü 40% des ménages sont propriétaires occupants (37% 
¨ lõ®chelle de la commune)

ü 47% de logements en location sont des logements 
privés (20% ¨ lõ®chelle de la commune)

ü 8 copropriétés sont considérées comme fragiles, dont 

5 comme très fragiles

Il sõagit de petites copropri®t®s (de 2 ¨ 11 logements)

ü La structure foncière est complexe et dense

Une intervention sur le bâti nécessiterait une 
approche dõensemble

¦ƴŜ ǊŞŦƭŜȄƛƻƴ Ł ŜƴƎŀƎŜǊ ǎǳǊ ŘŜǎ ŘƛǎǇƻǎƛǘƛŦǎ ŘΩŀƛŘŜ 
Ł ƭΩŀƳŞƭƛƻǊŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩƘŀōƛǘŀǘ ǇǊƛǾŞ?

5Ŝǎ ŞǘǳŘŜǎ Ł ƭΩilôt ?Données
FILOCOM
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Les logements

Quel ®quilibre entre lõoffre et la demande ?

Un parc social peu 
attractif qui peine à 

répondre à la demande 
de petits logements5%

5%

3%

36%

22%

18%

40%

37%

33%

14%

29%

32%

5%

7%

14%

Demandes

Attributions

Existant

T1 T2 T3 T4 T5+

Typologie du parc social (RPLS2017)

11%

39%
32%

11%

7%

T1

T2

T3

T4

T5

Libre
тΣрϵκƳч

Conventionné
social
тϵκƳч

19%

22%

28%

13%

18% PLAI <30%

PLAI 30-60%

PLUS 60-100%

PLS 100-130%

Hors Plafonds

Typologie des logements disponibles à la 

location à Bar -sur-Seine
(Leboncoin.fr juin 2018)

Loyers
(Leboncoin.fr juin 2018 / Anah)

Eligibilité des ménages au 

logement social
(Filocom 2015)

La moitié des 
logements disponibles 
à la location sont des 

petits logements

Les loyers du marché 
libre sont proches des 
loyers conventionnés 

(loyer social dans le parc privé)

82% des ménages de Bar-
sur-Seine sont éligibles au 

logement social, dont 
41% au très social
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Les logements

Quel ®quilibre entre lõoffre et la demande ?

Les logements vacants du parc privé pourraient mieux répondre aux besoins des ménages 

actuels et participer ¨ lõattractivit® de la commune

Une complémentarité à trouver entre demande sociale et offre privée

Une intervention à envisager sur le parc privé?

Un parc social peu attractif qui peine à 
répondre à la demande de petits logements

82%
de ménages 
éligibles au 

logement social 
et au logement 
conventionné

Une offre 
locative privée 

en petits 
logements 
importante

Des loyers
privés et 

conventionnés 
proches

Un parc vacant à 
rénover
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Les espaces publics et le patrimoine

Des espaces publics de qualités inégales

De nombreux espaces publics 

qui structurent le centre bourg

ü De vastes espaces publics 

dévalorisés par leurs usages, 

souvent réduits au 

stationnement (esplanade de 

la Porte de Troyes, place du 

marché, abords du 

coll¯geé) 

ü Des placettes et un réseau de

promenades et connexions 

intimistes et qualitatives 

(sentiers arborés, ruelles du 

centre ancien,é)

ü Des espaces verts excentrés

et déconnectés de la ville 
(abords de la Seine, square, parc 

du Château Val Seine, Esplanade 

de la porte de Châtillon ) et les 

uns des autres, malgré une 

réelle proximité
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Les espaces publics et le patrimoine

Des héritages précieux à préserver et faire connaître

Un rapport au fleuve qui interpelle

ü Un atout touristique et culturel important 
(patrimoine lié aux vestiges des anciennes 
activités fluviales, promenades, pêche, 
contemplationsé)

ü Des inondations récurrentes à prendre en 
compte

ü Un centre -bourg qui a peu à peu tourné le 
dos à la Seine (zone scolaire et accès au 
fleuve encombrés et difficiles)

Un patrimoine bien préservé qui justifie les 

projets en cours dõAVAP et de labellisation 
« Petite Cité de Caractère »

ü Une ville minérale qui a gardé le cachet 

de sa morphologie urbaine médiévale et 
son environnement agréable

ü Des monuments historiques et un petit 
patrimoine abondant

ü Un réseau touristique intercommunal 

solide
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Les mobilités

La circulation automobile

Avenue du Pr. Portier

ü Trafic important et circulation 

rapide

ü Effet de coupure urbaine

ü Passer de la route à la rue ?

Acc¯s au coll¯ge et ¨ lõ®cole

ü Des équipements qui génèrent un 

fort trafic le matin et en fin dõapr¯s-

midi

ü Conflits dõusage entre automobiles 

et entre automobiles et cars

Abords du moulin

ü Forte congestion aux heures de 

pointe, mais carrefour saturé à 

seulement 50%

ü Un meilleur calibrage des feux

permettrait de désengorger le 

carrefour

Une offre de stationnement importante, dont 

lõajustement pourrait °tre envisag® pour 

améliorer le confort des usagers du centre 

Rues Moreau/Gambetta : giration 
parfois difficile pour les cars

Le stationnement
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Les mobilités

Les modes doux

Le vélo

ü Pratique très limitée 

ü Sur lõAvenue du Pr. Portier, des conditions de 

sécurité peu optimales

ü Faut-il favoriser davantage la pratique du vélo sur le 

territoire ?

Les cheminements piéton

ü Des aménagements récents très qualitatifs pour le 

pi®toné

ü é mais de nombreux trottoirs peu confortables, voir 

impraticables pour les PMR

ü Une réflexion à opérer en lien avec la qualité des 

espaces publics

Passage entre la rue des Fossés et la rue du 14 juillet

ü Un passage très emprunté par les écoliers et 

collégiens

ü Des conditions de sécurité insatisfaisantes
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Réactivée en 2017 après avoir été 

mise en sommeil pendant 6 ans

Une 60aine dõadh®rents

« Dynamiser et animer Bar sur
Seine tout en redonnant une
place de choix au

commerce de proximité ».

Animations 2018 : 

ü Braderie printemps pendant la foire avicole

et agricole de Bar sur Seine (avril)

ü Fête de la musique (21 juin)

ü La JNCP (13 octobre) : transformation du cv

en cv piéton, sortie des étals sur lõespace

public, animations, fanfare, zones de jeuxé

ü Animation de Noël

Lõunion commerciale : çAu pied de la tour »
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Ce qui est apprécié dans la ville

ÅLe marché et la rue commerçante

ÅLõarchitecture et le patrimoine

ÅLe fleurissement

ÅLes activités extra -scolaires

ÅLe position géographique par 

rapport aux vignobles

ÅLa ville à la campagne

Les locomotives

ÅIntermarché

ÅLõ®conomie viticole, le champagne

ü Réunion tous les 1 er mardis de chaque mois

Lõatelier du mardi 3 juillet 2018

20 commerçants présents dont 1 non adhérent

Les forces du tissu commercial

ÅDiversit® de lõoffre et des produits

ÅProximité

ÅNombreux parkings et zone bleue

ÅVille Centre avec une zone de 

chalandise

ÅAccueil des commerçants

ÅCollèges, écoles et garderies
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Tous les vendredis matins , de plein 

vent boulevard de la République 

et place de lõH¹tel de Ville, 

coupées à la circulation.

ü 58 étals dont 32 alimentaires

ü 34 ®tals ¨ lõext®rieur dont 9 

alimentaires

ü 23 alimentaires sous halle + 

1 fleuriste

Le marché hebdomadaire
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Attractif et apprécié

Beau marché mais pas forcément au bon 

endroit

Manque de synergie avec les boutiques

Réfléchir à le déplacer parfois (lõ®t®?) :

ü Porte de Troyes

ü Grande Rue / parking Jeanne de 

Navarre

ü Place de la République/Mairie

La vision des commerçants

Ferme trop tôt (12h)

Lõorganisation des ®tals ¨ lõext®rieur nõest 

pas optimisée

D®velopper lõalimentaire notamment les 

produits du terroirs et la gastronomie

Vision positive du marché

Points de vigilance et dõam®lioration
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·Niveau 

dõ®quipement*

- 44% / moy. nat .

·Indice de conso 

Restaurants : 100

Restauration 

dõenseignes

·Niveau 

dõ®quipement*

- 8% / moy. nat .

·Indice de conso 

alimentaire : 102

Alimentaire

·Niveau 

dõ®quipement*

- 56% / moy. nat .

·Indice de conso 

Equip Pers : 101

Equipement 

de la personne

·Niveau 

dõ®quipement*

+25%/ moy. nat .

·Indice de conso 

Equip Maison : 95

Equipement 

de la Maison

·Niveau 

dõ®quipement*

- 74%/ moy. nat .

·Indice de conso 

Cult/Loisirs : 97

Culture 

Loisirs

Dõun point de vue de densit® commerciale, 
la zone dõattraction de Bar sur Seine 
indique un potentiel d'ouverture dans tous 
les secteurs dõactivit®, ¨ lõexception de 
lõ®quipement de la maison.

Le niveau d'équipement de la zone par 

secteur dõactivit® se mesure au regard de la 

consommation des ménages. Plus le 

potentiel de consommation est élevé, plus 

le secteur dispose de capacité à 

développer une offre dans le domaine 

analysé.

Les potentiels de consommation des barséquanais

35
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· 6 270 ménages

·Revenu : 35 698 û

·Niveau dõ®quipement

- 8 % / moy. nat .

· Indice de conso 

alimentaire : 102

· 1 413 ménages

·Revenu : 25 800 û

·Niveau dõ®quipement

+ 376 % / moy. nat .

· Indice de conso 

alimentaire : 94

Très fort 

équipement de 

lõoffre alimentaire 

en zone captive  

˅ Attraction des 

hors Barséquanais

Zone captive

à pied 5/10/15 mn

Zone dõattraction

5/10/15 mn en voiture

· 34 918 ménages

·Revenu : 21 200 û

·Niveau dõ®quipement

+ 102 % / moy. nat .

· Indice de conso 

alimentaire : 102

Zone élargie 

10/20/30 mn en voiture

Les 5 produits les plus consommés 
(indice France)

Fruits de mer 109

Vins 107

Spiritueux, liqueurs et apéritifs 106

Viande fraiche 106

Beurre 103

Yaourts 91

Poissons 94

Bières 96

Fruits frais 99

Jus de fruits ou légumes 99

Les 5 produits les moins consommés 
(indice France)

Zoom sur le potentiel alimentaire

36
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X Les bars®quanais dispose dõun 

potentiel de consommation 

équivalent à la moyenne nationale 

en alimentaire, équipement de la  

personne et restauration.  Il est en 

revanche légèrement plus faible en 

équipement de la maison et en 

Culture Loisirs .

X Les potentiels de consommation 

nõaugmentent pas en agrandissant 

la zone dõattraction de Bar sur 

Seine, ils auraient plutôt tendance 

à diminuer.

A lõexception de lõ®quipement de 

la maison, les secteurs dõactivit®s 

sont marqués par un sous 

équipement indiquant un potentiel 

dõouverture en alimentaire et 

équipement de la personne 

notamment. 

La priorité est de bien satisfaire les 

habitants et usagers barséquanais 

et de répondre à leurs besoins. Il ne 

sõagit pas de çlutter contre Troyes »

A reteniré
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LDes locaux vides sur des axes 

passant d®favorables ¨ lõimage du 

commerce

LDes commerces diffus

LUne offre alimentaire traditionnelle 

réduite, parfois non visible

LDes vitrines et façades hétérogènes

LLõabsence de confort de certains 

trottoirs sur des axes stratégiques 

L La vitesse parfois excessive 

L Le manque de lien entre la rue 

commerçante et le marché

LESÉLÉMENTSDÉFAVORABLESLESÉLÉMENTSFAVORABLES

JLe cadre de vie

JLe bassin de vie dépassant la seule 

commune

JLa diversité du tissu commerçant

JLa présence des supermarchés et leur 

capacité à sédentariser les dépenses 

alimentaires sur la commune

JLa  grande capacité de stationnement

JLa présence du marché hebdomadaire

JUne union commerciale « renaissante » 

dynamique et positive

JLe désir de voir les choses évoluer

Bilan de la dynamique commerciale

38
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Pistes de réflexion et proposition des commerçants

Atelier du mardi 3 juillet 2018 
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Am®liorer lõimage du commerce, d®velopper son 

potentiel en :

ü Accompagnant la redynamisation de lõUC 

Actualisant et améliorant la signalétique

ü Incitant les propriétaires à restaurer les façades

ü Créant du mobilier urbain favorisant la convivialité

ü Animant les vitrines vides (vitrophanie, expos é)

ü é

Reconquérir les boutiques vacantes en :

ü Partageant une politique 

commerciale avec la commune et 

lõintercommunalit® (Incitation au loyer 

progressif, aides à la rénovation de 

façades, aide aux porteurs de projets 

qui veulent sõinstaller (n®gociation 

auprès des banques), a pplication des 

normes administratives et règlementaires

ü Communiquant différemment, 

« positivement »

ü Mettant en place toutes actions 

visibles , participant au « retour » vers 

la boutique

Am®liorer lõaccessibilit® des pi®tons + PMR ¨ tous 

les commerces en :

ü Créant une ligne minibus (navettes) sur Bar-sur-

Seine et autour avec des arrêts et horaires réguliers

ü Refaisant les trottoirs et les entretenant

ü Limitant la vitesse par la mise en place de 

ralentisseurs (pas seulement avec des panneaux)

ü Rempla­ant les plots par dõautres moyens car les 

personnes ©g®es nõosent pas se garer
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La question foncière

Un levier transversal

Le développement du territoire passe en partie par la maitrise du foncier qui 

servira de support aux projets et actions futures

Des outils pour maitriser lõutilisation du foncier : 

Le PLU-Intercommunal, un outil règlementaire 

au service dõune stratégie de territoire pour : 
ü Conforter lõarmature urbaine du territoire
ü Les secteurs et modalit® dõaccueil de 

nouvelles population

ü La (re)localisation des artisans, entreprises 
industriellesé

ü La (re)localisation des commerces

Maitrise le foncier ne signifie 
pas systématiquement en 
être propriétaire 
En fléchant les bon secteurs, 

lõintercommunalit® sõassure 
que les choses ne se feront 
pas là où elle ne veut pas 
quõelles se fassent

Les Etablissements Publics Fonciers, des outils 

opérationnels qui peuvent assurer lõachat et 
le portage dõun bien pour le compte dõun 

EPCI ou dõun commune :
ü Acquisition foncière ou immobilière dans le 
cadre dõun projet de restructuration dõ´lot par 
exemple

ü Expertise et études en amont (structure de 
b©timent, diagnostic pollutioné)

Idem 

pour 
un PLH

Dans le cadre de la fusion 
des Région, lõEPF de 

Lorraine étend 
actuellement son périmètre 
dõintervention sur lõex-
Champagne Ardenne
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Synthèse des principaux enjeux

Rôle et position de Bar -sur-Seine dans son intercommunalité

ü Réhabilitation du bâti dégradé

ü Remise sur le marché des logements vacants 

ü Anticipation et adaptation au vieillissement / la perte de mobilité

ü D®veloppement et modernisation de lõoutil commercial (image, réhabilitation des façades)

ü Identité et spécificité du centre -ville

ü Conditions dõaccueil de nouveaux arrivants et favorisation de la densit® commerciale

ü Mixité des fonctions : commerces, équipements, voies douces, espaces de rencontre...

ü Valorisation des espaces publics et de leurs usages

ü Ajustement de lõoffre en stationnement

ü Valorisation du patrimoine

ü Rapport à la Seine

ü Conflits dõusages sur certains secteurs (automobiles, piétons, cars)

ü Coupure urbaine de lõAvenue de Pr. Portier : « passer de la route à la rue »

ü Congestion aux abords du moulin

ü Développement des mobilités actives 

ü Maitrise foncière

Habitat Services/équipements Commerces Espaces publics MobilitésIntensit® de lõenjeu+ -
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Principaux thèmes évoqués lors du diagnostic en marchant

ü Lõinconfort des pi®tons sur le pont de lõAvenue du Gnal . Leclerc

ü La qualité et le potentiel de la promenade du Croc -Ferrandé mais aussi sa confidentialit®

ü Les difficultés de stationnement/circulation aux abords du collèges en début et fin de journée

ü Le bruit, la vitesse de circulation et lõins®curit® de lõAvenue du Pr. Portier

ü Le possible réaménagement de la place du marché

ü Lõimage n®gative renvoy®e par le moulin
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Quels enjeux approfondir pour la suite?
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La suite de lõ®tude

Objectif : 

ü Prendre parti pour un scénario dõam®nagement pertinent et 

réaliste pour le bourg centre.

Plusieurs étapes

ü Réunion de travail avec les élus pour fixer les objectifs, les 

invariants et les leviers.

ü Atelier commerçants.

ü Atelier avec la population (en présence des élus), pour tester et 

affiner les pistes de travails choisies par les élus.

ü Forum ouvert : première présentation du projet un jour de marché 

pour toucher une plus large partie de la population en procéder à 

dõultimes ajustements si n®cessaire.

Phase 2 : Elaboration dõun sc®nario de revitalisation

des dates
à fixer
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